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Proces projektowania  jest  procesem niezwykle  zlozonym, wielowagtkowym,
wieloptaszczyznowym. Mozna bytoby tu wymienia¢ wiele czynnikdw majgcych wptyw na jego przebieg
i efekt koncowy, jakim jest dzieto architektoniczne, poczgwszy od osobowosci twoércy, miejsca
realizacji i wigzgcego sie z tym pojecia ,genius loci”, tendencji panujgcych w architekturze w danym
okresie czasu, funkcji obiektu wraz z catym bagazem i zespotem czynnikédw towarzyszgcych
i pochodnych. Jest to proces tak ztozony, ze trudno bytoby w tym miejscu i przy tej okazji pokusi¢ sie
o catosciowe spojrzenie na tak sformutowane zagadnienie. Niech to bedzie wiec préba przedstawienia
dwoch catkowicie réznych grup czynnikéw, idei, ktore staty sie punktem wyjsciowym — ,zaczynem” do
stworzenia jakze ré6znorodnych dziet architektonicznych.

Jedna z idei jest ideg wynikajgcg z atmosfery miejsca, jego ducha / niem. ,Geist des Ortes”,
tac. ,genius loci” / oraz idei ochrony $rodowiska naturalnego przede wszystkim. Staje sie to ideg
nadrzedng tego konceptu przestrzennego, podporzadkowujacg mu wszystkie elementy i sktadowe
zatozenia poczgwszy od ukfadu przestrzennego, uktadu funkcji a skonczywszy na wyrazie
architektury, elewacjach i catosciowym wyrazie zewnetrznym.

Druga jest prébg utozsamienia sie architektury projektowanej ze znakiem firmowym produktu,
ktéry bedzie w tym obiekcie architektonicznym eksponowany. Dynamiczny rozwdj gospodarki oraz
zwigzane z tym wymogi sprostania warunkom coraz to wiekszej konkurencji sprawiaja, ze coraz
wiecej pojawia sie w krajobrazie miast nowych, atrakcyjnych obiektéw architektonicznych, ktére
powstajg wedtug tej drugiej idei.

Pierwszy obiekt to dzieto Friedensreicha Hundertwassera, austriackiego wizjonera i artysty
czerpigcego z twoérczosci Klimta i znanego w sSwiecie ze swojej proekologicznej postawy, ktérej
konsekwencjg jest chronienie i artykutowanie miejsca, ktére dano mu pod opieke, zgodnie ze

znaczeniem stéw Heideggera: ,Smiertelni zamieszkujg o tyle, o ile ratujg Ziemie...” !

. Jest on znany
réwniez ze swoich licznych, czasami kojarzacych sie z bajkowymi formami budowli.

Prezentowany kompleks zabudowy to zespét zabudowan osrodka rekreacyjnego w Blumau,
niedaleko Grazu w austriackim kraju zwigzkowym — Styrii. Inwestor — miedzynarodowe konsorcjum
Rogner Hotels Resorts zainteresowat sie ideami prezentowanymi przez Hundertwassera na wystawie
»,Green City” w Baden w roku 1989. Twérca zaprezentowat wowczas szerokiej publicznosci swa prace
.Pagorki — Laki — -Krajobraz”. Zawierata ona koncepcje zabudowy w naturalny sposob integrujgcej sie
i zespalajgcej z otaczajgcym terenem i szeroko rozumianym otoczeniem. Byla to jednoczesnie
naturalna kontynuacja idei Hundertwassera, ktéry uwaza dazenie cziowieka do harmonii z Naturg
i Kreatywno$ci za objaw postepu. W wyniku zlecenia mu prac projektowych na terenach koto Blumau
powstat jedyny w swoim rodzaju wtopiony w otaczajgcy pejzaz obiekt bedacy swoistym tgcznikiem
pomiedzy Cywilizacjg a Naturg o jakze charakterystycznych dla Hundertwassera formach
z pogranicza basni i rzeczywistosci. Jest to jednoczesnie obiekt funkcjonalnie zwigzany z Naturg
i korzystajacy z energii w niej drzemigcej — jest to osrodek balneologiczny bazujacy na zrédtach
geotermalnych czerpanych z glebokosci do trzech tysiecy metréw. Osrodek posiada poza bazg
hotelowg liczagcg ok. 250 pokoi dla kuracjuszy, zespét basendédw wewnetrznych i zewnetrznych

zasilanych biezgcg wodg termalng, rozmaitego typu faznie i zaplecze konferencyjne.



Jest to kompleks budynkéw stuzacy leczeniu, wypoczynkowi i pracy w sScistym kontakcie
z Naturg. Rodzaj i charakter uzytych $rodkéw architektonicznych podkre$laja uksztattowanie
zastanego krajobrazu poprzez uzycie pagorkowatych kolorowych form budynkéw 2z tgkami
wpetzajgcymi niejako na dachy, z naturalnymi rowninami — ptaskowyzami taraséw. Dziatajgc, jako
artysta malarz, architekt i ekolog jest /Hundertwasser/ kreatorem $wiadomej tozsamosci
i wyzwolonej cywilizacji °>. Powracajac do Natury cztowiek zbliza sie do Ideatu — pogodzenia sie
z samym sobg i swoim $rodowiskiem przyrodniczym, spotecznym i kulturowym. Program
terapeutyczny dla kuracjuszy jest réznorodny i odwzorowuje elementy wystepujgce w Naturze.
Obejmuje on terapie przy pomocy kapieli, r6znorodnych masazy, medytacji oraz dzwieku.

Wewnetrzna organizacja obiektu, jego drogi komunikacyjne, ich kierunek oraz pofalowane
nawierzchnie majg réwniez dostarczy¢é doznan kinestetycznych niespotykanych juz w cywilizowanym
Swiecie. Kompleks Bad Blumau jest przyktadem zgodnego z Naturg dziatania wykorzystujgcego
stworzony dla tego celu zespd6t romantycznych, prawie bajkowych form z pogranicza rzeczywistosci
i fantazji. Tak skonstruowane przestanie jest czytelne dla niemal wszystkich odbiorcéw niezaleznie od
reprezentowanego przez nich poziomu intelektualnego i sSwiadomosci.

Drugim analizowanym obiektem jest pawilon wystawienniczy Dynaform3 dla firmy BMW
/Bayerische Motorwerke/ stuzacy ekspozycji i prezentacji wyrobéw wytwarzanych przez te firme. Jest
to obiekt z gruntu odmienny, jesli chodzi o geneze jego powstania i przestania, jakie niesie. R6zni sie
istotnie od budynkéw Hundertwassera pod wzgledem idei jak i tez formy, organizacji przestrzeni
wewnetrznej i wptywu na otoczenie. Jest to obiekt bedgcy wytworem cywilizacji i jej osiggniec.
Wykorzystuje on wszystkie najnowsze odkrycia w zakresie formy, konstrukcji, uzytych materiatow
i oddziatywania na odbiorce do zbudowania — skumulowania — nowego potencjatu intelektualnego
w celu dokonania nowych odkry¢. Obiekt zrealizowany zostat we Frankfurcie nad Menem podczas
trwania Salonu Samochodowego i jak wszystkie tego typu budowle powstat w bardzo krétkim okresie
czasu na terenach targowych. Jego istnienie, funkcja, forma architektoniczna w pierwszym rzedzie
stuzg komunikacji spotecznej. Jest to odkrycie ostatnich czaséw — uczynienie z formy architektonicznej
budynku nosnika przekazu. Taka ,komunikatywna” architektura jest uzywana przede wszystkim przez
koncerny samochodowe w celu przekazywania ,image” marki wytwarzanych przez nie produktéw.
Obiekty architektoniczne, ktére ,komunikujg” sie, przekazujg pewne tresci sg tradycyjnie obecne
w historii architektury monumentalnej i reprezentacyjnej od wiekéw. Stupy, kolumny, architrawy, wieze
koscielne, elewacje patacow obecne w tradycji architektonicznej przesziosci podobnie jak
wspotczesne drapacze chmur — $wiatynie pienigdza — byty i sg czyms$ wiecej niz tylko elementami
uzytkowymi. Obiekty reprezentacyjne powinny nie tylko byé formami Scisle uzytkowymi, ale takze byé
nosnikami pewnych idei i przekazéw. Obecnie stajg sie one elementami promujgcymi okreslone znaki
towarowe — marki produktéw — poprzez oddanie ich charakteru przy pomocy okreslonych kompozyciji
przestrzennych, proporcji i doboru materiatéw wykoriczeniowych.

Wielkie i stynne znaki towarowe sg jednoczesnie wyznacznikami stylu zycia. Jest to
szczegolnie aktualne w przypadku wyrobow przemystu samochodowego.

Poczawszy od roku 1995 firma BMW postanowita na terenach wystawowych nie tylko
przebudowywac wnetrza istniejgcych hal wystawowych oddanych do dyspozycji przez organizatoréw,

ale réwniez tworzyé kazdorazowo mozliwie atrakcyjng powtoke zewnetrzng obiektéw przeznaczonych
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dla prezentacji swoich produktow. Architektura ,komunikatywna” przedstawiajgca i reprezentujgca
okreslony znak towarowy nie przedstawia go w dostownym tego stowa znaczeniu ani tym bardziej nie
przedstawia okreslonego produktu danej marki. Budynki w ksztalcie powiekszonych do
nadnaturalnych rozmiarow samochodoéw wygladajg komicznie. Poczgwszy od roku 2000 mozna
podziwia¢ taki nieudany ekspertyment na jednym =z osiedli mieszkaniowych w Salzburgu".
Wartosciowa architektura ,komunikatywna” powinna potrafi¢ przeksztatci¢ wiele charakterystycznych
cech wigzacych sie z danym znakiem towarowym na wyraz formy architektonicznej obiektu. Tego typu
préba stworzenia formy architektonicznej oddajgcej ducha i charakter marki BMW zostata podjeta przy
okazji zaprojektowania pawilonu Dynaform we Frankfurcie nad Menem przez architekta Bernharda
Frankena. Zaprojektowanie i wybudowanie tego obiektu byto swoistym wyzwaniem. Konstrukcja tego
obiektu sktada sie z 30 000 stalowych elementdéw konstrukcyjnych, ktorych ksztatty sie nie powtarzaja.
Bylo to mozliwe jedynie przy zastosowaniu programéw komputerowych CAD przeksztatcajgcych
dynamiczng wizje bryty obiektu w realng technicznie forme. O perfekcji technicznej niech swiadczy
fakt, ze dtugos¢ budynku wynosi 130 metrow, zas tolerancja wymiarowa poszczegolnych elementéw
pie¢ milimetrow. Jako materiatu elewacyjnego uzyto membrany, ktorej ciezar catkowity wynosi ok.
osiem ton. Dla poréwnania konstrukcja stalowa budynku wazy siedemset ton. Imponujgce jest tez
tempo powstawania tego obiektu. Jesienig roku 2000 zostat rozstrzygniety konkurs architektoniczny,
za$ dopiero w maju 2001 powstaty pierwsze elementy konstrukcji ramowej obiektu. Roéwniez czas
ekspozycji i uzytkowania obiektu byt rekordowo krotki. Tylko niewiele ponad sto dni uptyneto od
powstania do rozebrania pawilonu. W tym czasie jednak model budynku pawilonu byt eksponowany
w Muzeum Architektury we Frankfurcie i wywofat wielkie zainteresowanie. Dynaform tworzylo wraz
z Cube — pawilonem przeznaczonym dla ekspozycji samochodéw marki Mini Morris jeden zespdt
wystawienniczy. Uzylem tu czasu przesztego, poniewaz oba te budynki po 100 dniach zostaty
rozebrane i bedzie je mozna podziwia¢ dopiero w lecie 2003 roku.

Forma obiektu Dynaform wyraza dynamizm i jednoczesnie kojarzy dwie idee: z dziedziny
architektury /forma podgza za funkcjaf’/, oraz z dziedziny marketingu /hasto reklamowe BMW -
.rados¢ z jazdy”’/. W wyniku tego powstat obiekt uosabiajgcy site i dynamike jazdy samochodem tej
marki jednoczesnie na nowo jg interpretujace. Jest to podtuzny budynek, ktérego ksztatt imituje ruch
w przestrzeni. To odczucie poteguje widok zewnetrzny obiektu. Jest on pokryty membrang nadajgca
zaprojektowanej formie obty i optywowy ksztailt. Obiekt jest w zasadzie bezokienny, jedynie w czesci
wejsciowej na krotszej elewacji w najwyzszej czesci obiektu wyksztatcono doswietlenia. W tej czesci
tez umieszczono elementy instalacji wentylacji mechanicznej, ktorej ksztatty budzg skojarzenie
z elementami konstrukcji samochodu. Tak zaprojektowany obiekt tworzy jednoczesnie wnetrze
wystawiennicze o unikalnym charakterze. Eksponaty — samochody stojg na pochylej ptaszczyznie,
ktérej nachylenie wspoétgra z ksztattem budynku Sg one ustawione w jednym kierunku tak jakby
przemieszczaty sie po drodze. We wnetrzu zostaty uzyte materiaty kojarzace sie z technologig —
aluminium, stal nierdzewna, szklo. Sg to wiec materiaty ,zimne”, ale obok nich w wywazonych
proporcjach wystepujg takze materiaty ,ciepte” — drewno, struktury tekstylne’. Dynamizm towarzyszy
zwiedzajgcemu réwniez we wnetrzu. Obrotowe stanowiska ekspozycyjne dla samochoddw,
dynamiczny charakter wystroju wnetrz oraz projekcje filmowe na pokrywajgcych $ciany ekranach

dopetniajg obrazu calosci®. Jest to odczucie tym mocniejsze, ze ta petna dynamizmu forma jest
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zestawiona kompozycyjnie z niezwykle wywazong klarowng i transparentng, kubistyczng formag

pawilonu wystawowego samochoddw Mini Morris nalezgcg réwniez do koncernu BMW.

Z calg pewnoscig obiekt Dynaform tworzy atmosfere i napiecie réowne wrazeniom, o ktérych

mowit Louis Kahn méwigc o miescie: ,,..... to takie miejsce, gdzie maty chiopiec moze zobaczy¢ co$, co

mu powie, co chciatby robi¢ przez cate zycie”.
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